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3 év. Magunk is meglepddtink, de tény hogy mér ennyi idé telt el az IAB Mobilhirdetési Gtmutaté elsd kiaddsa éta.

3 év komoly intervallum egy ember, vagy egy cég életében, viszont gyakran szinte korszaknak nevezheté a legkorszeribb
technoldgidk teriletén. A mobilhirdetés lehetéségeit er8sen meghatdrozza a rendelkezésre 4&ll6 technolédgia. A mobil

technoldgia rendkiviil sokat véltozott, aminek hatésairdl még sok szé esik a kévetkez8kben.

A vildgon ma t6bb mint 7 milliard eléfizetés van.' (Sokan birtokolnak t&bb késziléket, igy a hasznélatban levé mobilok szdma
még ennél is tdbb.)

A mobiltelefon (ami ma egyre inkdbb okostelefont jelent) nem egyszerien egy a minket kérilvevd eszkézok kézil. A mindig
kezinkben, zsebinkben, de legaldbb kézvetlen kézelinkben levd mobilhoz valé viszonyunk nagyon kilénleges. A Harris

2 szerint a felndtt amerikaiak 26 szdzaléka nem tudna a mobilia nélkil élni. A

Interactive 2014-es felmérése
Jnélkilézhetetlenségi listdn” a mobilt csak az élelmiszerek (73%), az auté (42%) és az internet (28%) tudtdk megelézni.
Mindenképpen figyelemre mélté, hogy a mobilhoz valé ragaszkodds nem csak az egyre inkabb divatjamdlt tévét (23%), de a

divatfiggetlen szexet (20%) is megelézte.

Méra rengeteg ember szdmdra természetessé vdlt, hogy tébbféle eszkdzt haszndl. Az eszkdzok kdzéth, szinte észrevétlen

sn

mozgds a hirdeték szdmdra is ,kotelez8vé” teszi a tébbképernyds gondolkoddst..

Mikézben az elmilt években komoly eredmények térténtek a mobilhaszndlatban, a készilékek fejlé6désében, az
eszkézhaszndlatban, 6j szakaszéba lépett a mobilhirdetési-piac is. Mikézben kordbban a mobilhirdetések sokak szdmdra
afféle kuriézumnak, kiprébdlandé érdekességnek tintek, ma mar ezeket az élet természetes részének tekintjik. Itt az ideje,

hogy a hirdet8k a mobilt is beépitsék stratégidjukba. Enélkil nem képzelhets el a tovabblépés.

Elemz&k és Gjsagirdk minden év elején kijelentik (néha mdar maguk is mosolyognak ezen), hogy ,ez a mobil éve lesz”. Ideje

észrevenni, hogy valéjaban mér évek éta minden év a mobil éve, és ez igy is marad még egy darabig.

Ma mér nincs szikség a mobilmarketing fontossdgdnak az igazoldsdra. Sét, az elsé 1épések, még ha csak akdr gondolatok
formdjéban is, de megtdrténtek. A neheze viszont ezutdn jén. Ezért a szakmai szervezetek feladata - tdbbek kézétt - a
megfelel§ képzések biztositdsa annak érdekében, hogy a marketingesek célkézdnségik ismeretében megfelels
(mobil)stratégidt alakithassanak ki.

Bar az Utmutaté elsé kiaddsanak megjelenése ta mar 3 év telt el, az akkor kitGzétt céljaink alapvetden nem vdltoztak. Ezzel
a tanulmdnnyal is szeretnénk segitséget, attekintést nydjtani a reklémmal foglalkozé, a mobil reklamozds irdnt fogékony, de
abban még nem magabiztos szakemberek szédmdra. A feladat jellegébdl fakadéan nem tudunk elmélyedni az egyes
részteriletek problémdiban, inkdbb igyekszink egy dltaldnos, tfogé képet adni. Szeretnénk, ha kiadvanyunk egy olyan
segitség lenne, amely barmilyen, mobilhirdetésekkel kapcsolatos felmeriilé probléma esetén fellapozhaté.

Az el8z8 vdltozathoz hasonléan ez a kiadvany is az IAB Hungary-n beliil, széleskér( szakmai egyittmGkédés keretében ot
létre. Reméljik, hogy munkdnkkal eléremozditivk a hazai digitdlis hirdetési kultordt, és segitséget nydjtunk a téma irdnt

fogékony kollégdinknak.

! hitps://mobiforge.com/research-analysis/global-mobile-statistics-20 1 4-part-a-mobile-subscribers-handset-market-share-mobile-operators
2 hitp://www.harrisinteractive.com/NewsRoom/HarrisPolls/tabid /447 /ctl/ReadCustom Default/mid/1508/Articleld/1373/Default.aspx
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Okostelefon mindenutt

A klasszikus vicc parafrdzisaként ma mdér nem az a kérdés, hogy van-e okostelefon valakinek a zsebében, hanem hogy
mennyi2 Az okostelefonok térnyerése elképesztd item(. El&z8 dsszedllitdsunk megjelenése idején vildgszerte 1,246 milliard
ember rendelkezett ilyen készilékkel, mara ez a szém 3,324 millidrdra nétt.> A novekedés iteme alig érzékelhetéen lassul
csak, a készilékek szdma 2020-ra megkézeliti majd a 6 milligrdot. 2012-ben Eurépdban még csak az emberek 30%-a
rendelkezett okostelefonnal, ma mdr t6bb mint 50%-uknak van ilyen késziléke.* (A latvényos névekedésben szerepet jatszott
az olcsébb késziilékek tomeges megjelenése, illetve az, hogy az elsédleges forgalmazdasban gyakorlatilag mér nem kaphaték

hagyomdnyos, vagy félokos (feature phone) készilékek.)

Az elmdlt 3 év a mobil eszkdzdk és szoftverek szdmdra nem egyszerlen csak a mennyiségi névekedés idészaka volt. A

ldtvényos névekedés mellett a rendkiviil fontos mérféldkéveket is észre kell venniink:

* RobbandsszerGen megnétt az alkalmazdsok haszndlata. Ez a trend azoknak a mar kordbban is népszerd,
széleskérien elterjedt programoknak (Facebook, YouTube, Instagram, Twitter) készénhetd, melyek app formdjaban
kényelmesebben, egyszeribben hasznélhaték, mint més ,hagyomdnyos” formékban. A legfrissebb adatok szerint az
amerikai felhasznalék a mobillal tsltétt idejik 86 szdzalékdban appokat haszndlnak. Bar az eurépai felhasznalék

nem tartanak még itt, egyértelml, hogy mi is efelé tartunk.’

* A Facebook mobilbdl szdrmazé bevételei meghaladték az eddig domindns desktop bevételeket, ami a Facebookon
kiviili vildg szdmdra is j6l jelzi az eltoléddst a mobil mint elsédleges platform felé. (2015 mdsodik negyedévében a

bevétel 76%-a mdr mobilrél érkezett, ez az el6z8 év hasonlé idészakdban ,csak” 62% volt.)

A mobil azonban minden latszat ellenére is messze van még attél, hogy teljesen a hattérbe szoritsa az asztali gépeket. A

desktop a tartalomfogyasztds idejét tekintve az elmilt években még erdsitette is poziciéjdt (j6részt a TV rovasdra.)”

Tobbképernyos eszkézhasznalat

Mikézben az amerikai digitdlis médiafogyasztds az elmdilt 4 évben is latvanyosan névekedett (ez 394%-ot jelent a mobil és
1721 %-ot a tdblagépek esetében), ez a névekedés nem a szamitégép-haszndlat rovdsdra tértént (ez Snmaga is 37%-ot néit.)
A magyardzat részben az eddig a digitdlis médiafogyasztasban fehér foltként jelentkez8 id8szakok (utazds, varakozés stb.)

kihaszndldsdban, részben pedig a parhuzamos eszkézhaszndlatban (multitasking) keresendd. @

A vizsgdlt idészakban dltaldnossé valt a platformok kézétti dtjgrds. Mig néhdny éve még leginkdbb az 0j technikai
megoldésokra legfogékonyabb, ,geek” felhaszndlékat jellemezte a parhuzamos, tébb platformra kiterjedd eszkdzhaszndlat
és médiafogyasztds, méra ez egyre inkdbb dtterjed az dtlagos fogyasztékra is, igy a tobbképerny8s eszkdzhaszndlat ma mér

valamennyi korcsoportban megfigyelheté. A 18 évnél id8sebbek 3/4-e az asztali géprél és mobilrdl egyardnt elérik az

3 http://www.gsmamobileeconomy.com/GSMA_Global Mobile Economy Report 2015.pdf

4 http://www.statista.com/statistics/203722/smartphone-penetration-per-capita-in-western-europe-since-2000/
> http://www.qz.com/481245 /these-are-the-25-most-popular-20 1 5-mobile-apps-in-america

6 http://fortune.com/2015/07/29/facebook-mobile-ad-revenue/

7 comScore: Digital Future in Focus, 2015 U.S.

8 comScore: Digital Future in Focus, 2015 U.S.
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internetet. Kézben mdr 21%-ot tesznek ki azok a jellemz8en az Y generdcidhoz tartozé fiatalok, akik az internetezéshez

egydltalédn nem haszndlnak szamitégépet.

Egyre inkdbb kirajzolédni latszik valamilyen ,szakosodds” az egyes platformok kézétt. J6 példa erre a kézdsségi média
haszndlata, ami egyre inkdbb okostelefonos, illetve téblagépes tevékenységgé valik. A fotézdsban, illetve a
térképhasznélatban egyértelmien a mobil vdlik a domindns eszkézzé. Fontos tendencia, hogy az okostelefonok méretének
névekedésével, a ,phablet” kategéria erésddésével bizonyos tevékenységeknél (vidednézés, képekben gazdag kiadvanyok

nézegetése) egyre inkdbb elmosédik a hatdr az okostelefonok és a tablagépek kozott.'

Nagykoruva valt a mobilhirdetés

Mig néhdny éve még inkdbb az egzotikumok kdzé sorolték, mdra egyértelmien a digitalis marketing egyik legerésebb
terepévé vélt a mobil marketing. A mobilhaszndlatra és béngészési szokdsokra vonatkozé kutatédsok mdra meggydzték a
kordbban még bizonytalan hirdet8ket is. Ennek kdszénhetéen a legfrissebb prognézisok alapjan az amerikai mobil koltés

2015-ben mar meghaladhatja a desktop részardnyét a telies digitdlis kéltésen belil.!

US Mobile Ad Spending, 2014-2019

2014 2015 2016 2017 2018 VAONRY
Mobile ad spending (billions) $19.15 $30.45 $42.01 $50.84 $57.95 $65.49
-% change 79.5% 59.0% 38.0% 21.0% 14.0% 13.0%
-% of digital ad spending 38.5% 52.4% 62.6% 67.4% 68.6% 69.9%
-% of total media ad spending 10.9% 16.6% 21.6% 24.9% 26.9% 28.9%

Note: includes classified, display (banners and other, rich media and video), email, lead generation, messaging-based and search advertising; ad

spending on tablets is included
Source: eMarketer, Sep 2015
Source: www.emarketer.com

A mobil marketing egyre fontosabb szerepét jelzi az okostelefonoknak a vasdarldsi déntésekben betsltott szerepe. A friss

kutatdsok szerint az okostelefonnal rendelkez8 vasarlok 90%-a haszndlja készilékét a vasarlast megel8zé tajékozddasban,

mig 84%-uk még vasarlds kdzben is a késziléke segitségével beszerzett informécidkra tdmaszkodik.'?

? comScore: Digital Future in Focus, 2015 U.S.

1 comScore: Digital Future in Focus, 2015 U.S.

" hitp://www.emarketer.com/Article/Mobile-Account-More-than-Half-of-Digital-Ad-Spending-2015/1012930

12 hitp://www.smartinsights.com/mobile-marketing/mobile-marketing-strategy/the-state-of-mobile-marketing-20 1 5-infographic/
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Megvaltozott a hirdetéi hozzadallas

Mig a kordbbi évekre leginkdbb az évatos kivaras volt a jellemzd, az elmdlt két évben latvényos véltozésok kdvetkeztek be. A
legismertebb nemzetkdzi cégek egymds utdn jelentek meg a mobilhirdetési-piacon. A Coca-Cola, a Starbucks, vagy a Procter
& Gamble olyan kampdnyokkal jelentek meg, és értek el jelentds sikereket, melyek mind a mobilhirdetésekben rejlé 0j, eddig
j6szerével ismeretlen lehetéségeken alapultak.

Nemcsak a mobil rekldmok irdnt fokozédott az érdeklédés az elmdlt években, hanem maga a mobil kéril is érezni az izleti
Jazat”, egymdst érik a mobil terileten mikadd cégek felvasarldsaiis. Lathatéan felértékelédtek a mobil tartalomhoz, a mobil
reklémokhoz kéthetd vdllalkozdsok. A legnagyobb visszhangot még kordbban az Instagram megvésarlésa véltotta ki (vevs:
Facebook), de mindenképpen emliteni érdemes a WhatsApp (Facebook), a reklamokkal foglalkozé angol Fetch mobil
igynokség (Aegis) nevét, és persze az AOL (Verizon) tulajdonosvdltdsat is. Ez utébbi tranzakcié aktudlis ,folytatdsa” az

egyik legnagyobb mobilhirdetési-halézat, a Millenial Media felvasarldsa.

Az aranyok is folyamatosan valtoznak

Egyes kategéridkban a tartalomfogyasztds latvanyosan tevédik &t az asztali géprél a mobilra. Susan Woicicki, a YouTube
vezérigazgatdja 2014 8szén jelentette be, hogy latogatdik fele mar okostelefonrdl, vagy tablagéprél jelentkezik be. A
Facebook-rél mér jdideje tudni, hogy a ldtogatéik jelentds része mobilrél nézi az oldalt, viszont az elmdlt id8szak fejleménye,
hogy egyre nagyobb a kéz&sségi platformot kizarélag mobilrél haszndlék ardnya. (2015 joliusdban ez a szédm 655 millié

volt az 1,49 milliardbél.)"™

A hirfogyasztds is egyre inkdbb mobilhoz kot6dd tevékenységgé vélik. Az American Press Institute adatai szerint'

a felnétt
amerikaiak 56%-a olvassa mobilrél, 29%-uk tablagéprdl a hireket. A legolvasottabb brit lapok, a Guardian és Financial Times

is hasonlé tendencidkrél szdmolnak be.

A mobil mér régen nem a hagyomdnyos, asztali szdmitégép hordozhaté kiterjesztése. J6 példa erre a keresés, ahol 2015-ben
a mobil divette a vezetést. Ma mér mobilrél és téblagéprdl tébb keresést inditunk, mint asztali gépekrdl (az utébbi
kategéridhoz soroljuk a laptop, notebook stb. gépeket is.) Ennek oka részben az, hogy a mobil egész nap ndlunk van,

részben pedig, hogy a mobilon a keresés a leghatékonyabb navigdcié.'?

Sajdtos ellentmondds, hogy a mobil keresés mutatés térnyerése ellenére a mobil keresémarketing még messze nem ilyen
népszer(, itt tovébbra is a desktop piacrdl szarmaznak a nagyobb bevételek. Piaci szerepl8k szerint nagyjébél egy évre van

szikség, hogy a mobil keresés és a mobil keresémarketingbél szarmazé bevételek egyensilyba keriiljenek.

A legujabb trend: a viselhet6 eszk6z6k (wearables)

Az 0j ,nagy dobds”. A viselhets eszkdzk egyelére leginkdbb egy kis réspiacokon (fitnesz, egészségiigyi monitorozds) értek
el helyi sikereket. Azon kivil leginkdbb az okosérdk megjelenése keltett komolyabb figyelmet. It hasonlé tértént, mint
kordbban az okostelefonok piacdn, ahol tbben gydartottak készilékeket, de végil az Apple iPhone-ja lett a ,befuté”, onnantdl

indult az igazi okostelefon-piac. Az okosérdk piacén is szamos, féleg Android alapt éra jelent meg az elmult id8szakban, sok

13 hitp://venturebeat.com/2015/07/29/nearly-half-of-facebooks-users-only-access-the-service-on-mobile/
14 hitps://www.americanpressinstitute.org/publications/reports/survey-research/personal-news-cycle/
1> eMarketer: Key Digital Trends for 2015
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még esztétikumdban is tudott Gjat mutatni, mégis azonban a vdrva vért Apple Watch okoséra ,legalizélta” a piacot. Egyeldre
a gydrtds nem tudja kielégiteni a vasarléi igényeket, igy Ogy fest lassan, de biztosan elindul ez az Uj piac is. ValészinG, hogy
ezen a piacon nem is maguk az eszkézdk, hanem a réjuk fejlesztett appok hozhatnak majd kirobbané sikert, de nem
meglepSek azok a hangok sem, miszerint az éra része (f8leg a kinézet) akdr fontosabb lehet, mint a kilénbdz8 okos funkcidk,
mégiscsak egy mar j6l mikdds szektorba (6rék) szeretne magdnak helyet az okoséra, kéztik f8leg olyan szereplék, akik
kordbban ezen piac kézelében sem voltak.'®

Hirdetdi szempontbdl természetesen az a legfontosabb, hogy mikor jelennek meg az elsé hirdetések az érdkon és milyen
extrékat (lokdcid, testink adatai, stb.) lesznek képesek szolgdltatni a hatékony hirdetéshez. Az szinte biztos, hogy akit ma el

tudndnk érni okosérdn hirdetéssel, az a prémium célcsoportnak is a krémjét jelentené.

Platformok és tartalmak

Bar hajlamosak vagyunk dltaldban ,mobil tartalomrél”, ,mobilhirdetésekrsl” beszélni, tudatédban kell lenniink, hogy valdjéban
egy Osszetettebb piacrél van szé. Az okostelefonokat és a szintén népszeri tédblagépeket mdaskor, masképpen és mashogyan

hasznéljuk, ebbél kévetkez8en masfaijta tartalmakat és masfajta reklamokat is igényelnek.

Az Egyesiilt Allamokban a mobil hirfogyasztasra forditott (&sszesitett) idé mar elérte a194 percet és ezzel j6val meghaladta a
tévézésre forditott idét (147 perc). Jéval arnyaltabbd vélik azonban a kép, ha szétbontjuk az egységes mobil kategéridt.

Kideril ugyanis, hogy a 151 perces okostelefonos tartalomfogyasztds mellett a tablagépekre csupén 43 perc jut.'”

Feljovében a video

Tévedtek, akik azt gondoltdk, hogy a mobilos videénézés mutatés szdmai kizdrélag az djdonsdg vardzsanak kdszénheték. A
mobil videdk népszerisége folyamatosan névekszik. Méra egyértelmien bebizonyosodott, hogy a mobil eszkézék a
legalkalmasabbak, legkényelmesebbek a vided tartalmak nézésére és megosztdsdra. A mobil videdk térnyerése annak
ellenére is folyamatos, hogy a mérkdk a mai napig nem érzik eléggé milyen tartalmak élnek meg a mobilon, milyen hangot

kellene is itt megitniik.

Az IAB 2015-3s kutatdsa szerint az Egyesiilt Allamokban 50, az Egyesilt Kirdlysagban 40 szézalékkal t6bben néznek idén
okostelefonon videdt, mint egy évvel ezelétt. Megddlt az a feltevés is, hogy az okostelefonon csak az egészen révid videdk
élnek meg. Bar tovdbbra is az 5 percnél révidebb videdk a legnépszeribbek, a mdr idézett felmérés szerint a megkérdezettek
36 szdzaléka rendszeresen néz telefonjdn hosszabb videdkat. (Az amerikai és az eurépai adatok itt nagyon hasonléak.) Az
IAB adataibdl kideriilt az is, hogy a mobilon videézék 48 szdzaléka ezt kizarélag, vagy rendszerint valamilyen app
hasznélatdval teszi. A mobil videézds szorosan 6sszefigg a megosztdssal is. A videdt néz8k 68 szdzaléka megosztia a
|gtottakat (annak linkjét) bardtaival.'®

A videés tartalmak sikere kiterjed a videé hirdetésekre is. Fontos azonban, hogy a mobilos reklémok ne az ,igazi”, nagy
képernydre szant reklam lebutitott valtozata legyen. A mobil ma mdr éndllé platform, ahol a felhasznalék teljes, gazdag
élményre vagynak. A tapasztalatok szerint, a néz8k nem szeretik, ha a videé reklémok mds oldalakra kiildik el 8ket. Sokkal

jobb a fogadtatdsa azoknak a videdknak, ahol az egyszer( és tiszta izenetek a vided felett 5ndll6 rétegen (layer) jelennek

16 hitp://www.businessinsider.com/the-wearable-computing-market-report-2014-10
17 Millward Brown Digital: Getting Mobile Right
18 hitp://skift.com/2015/07/31/8-chartsthat-show-the-state-of-mobile-video-around-the-world
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meg. Emellett érdemes 6ndllé stratégidt kitaldlni a mobilra, mivel a klasszikus 30 mésodperces szpotok nem mikédnek ezeken
az eszkézékén, egyszer(en nincs ennyi ideje a felhaszndléknak egy rekldmra. Ezért érdemes egy erre a platformra végott,

révid (8-10 sec), érdekes videdt gyartani.
Megugroé hirdetési kéltések

Bdr a mobilhaszndlat és a mobil kaltések még mindig nem keriltek egyensilyba, az el8z8, 2012-es kiadvényunk megjelenése
6ta sokat javult a helyzet. A témdval foglalkozé elemzék szerint a kézeljgvében két fontos mérféldkd elérése varhaté: 2016-
ban elérjik a 100 milliard dollaros kaltést, és ugyanebben az évben vérhaté, hogy a mobil kéltés meghaladja az teljes

digitdlis kdltés 50 sz&zalékat.

A legutolsé évek szamait nézve 6l érzékelhetd a ndvekedés elképeszté tteme, 2013-ban még csak a teljes digitdlis hirdetési
kdltés 16 szdzaléka szarmazott a mobilhirdetésekbdl, 2014-ben mdér 29,4 szdzaléka, idén eléri a 40,2 szdzalékot, j5vére

pedig mar 51,1 szdzalékndl tart. '*

Programozott vasarlas mobilon

Nem kérdés, hogy az elmilt két évtizedben a digitdlis média folyamatosan fejl8dstt. Az utébbi évek névekedésének egyik f8
mozgatérugdja a programmatic / RTB technoldgia volt. Szinte minden elérejelzés egyetért mér abban, hogy néhdny éven

belil a programozott hirdetésvasarlds jelenti majd az elsédleges vdsarlési formdt a digitdlis csatorndt illetéen.

Valéban, a programmatic jelentésége
folyamatosan névekszik. Az IAB Europe 2013 Online growth is fuelled by video, mobile, @
Programmatic Market Sizing kutatésa alapjdn az and tech iab

eurépai programmatic kereskedelem kézel 20%-a

CAGR in European Big 5*: 2012-2018

a teljes display piacnak.?

Video programmatic 82.0%

A programmatic mellett viszont egyéb eszkdzdk is
segitik a hirdeték munkdjat, és ezdltal haijtjgk a v P

display piac é&ltaldnos névekedését:

Mobile display 37.9%

(programmatic) vided, kifinomult mérési technikdk,

magas szintG adathaszndlat mellett oft taldljuk a Display programmatic
mobilt is.
Display (all) 6.9%
Nemzetkdzi szinten is dltaldnos, hogy mig a Souce: s ¢ 0% ER 0% A0% SR co% o TO% 8% 0%

.. Jan pa . . , ©IHS 2014
tradiciondlis meghatérozas a mobil csatornét

(display és search) kilén kezeli a desktop
csatornétél (display, social media, video és non-search PPC rendszerek), addig a programmatic piacrél beszélve egyben

értelmezzik a display, social, video és mobil eszkdzdket. Tesszik ezt annak ellenére, hogy a mobil - de valéjdban mind a

19 hitp://www.emarketer.com/Article/Mobile-Ad-Spend-Top-100-Billion-Worldwide-20 1 6-5 1-of-Digital-Market/ 1012299
20 |AB Europe: Programmatic Market Sizing 2013
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négy eszkdz - specidlis megkdzelitést igényelne: stratégiai tervezés, kreativ koncepcié és formatumok, felhasznaléi interakcié

és vart hatdsok, kampany célok, stb. szempontjébdl is.

A mobilhirdetések létjogosultsédgdat mar senki nem vonja kétségbe. A mobil csatorna pedig nemcsak éltaldnosan a digitdlis piac
fejlédéséhez, de a programmatic eléretéréséhez is aktivan hozzdjarul. Ezt aldtdmasztja, sét meg is erdsiti a korabban emlitett
IAB European Programmatic Market Sizing kutatds 2014-es kiaddsa, amely azt mondja, hogy a mobil programozott vésarlas

240%-kal nétt az el6z8 évhez képest, ezzel 27,3%-at adja a teljes mobil display piacnak.?’

Eltérés tapasztalhaté viszont a digitdlis piac fejlettsége mentén, hogy mit tartanak a fejlett és kozepesen fejlett piacok szerepl8i
a legfébb mozgatéerének. Az IAB Europe Attitudes Towards Programmatic Advertising kutatdsa alapijén fejlett piacok 44%-a
emliti @ magasabb szintd kontrollt, és 31%-a a programmatic mobilet, szemben ugyanezek 19% és 8%-ban keriltek csak a

mozgatéerdk kézé a kézepesen fejlett piacok képviselSinek felsoroldsaban.??

Ugyanez a kutatatds taldlt eltérést nemzetkdzi igynskségi halézatok és lokdlis szereplék kozott. Elébbiek fele tgy gondolja,
hogy a felhaszndlék elérése programozott, mobil csatornén az egyik kulcsa a programmatic média felé forduldsnak, mig

utébbinak csak a harmada véli ugyanezt.

Eurépdban 2020-ra kézel 1 millidrd okostelefon lesz aktiv.?® Egyértelm{ tehdt, hogy a mobil a digitdlis média piacon,
beleértve a programmatic dgazatot is, megkerilhetetlen és stratégiai fontossagl eszkdz és csatorna lesz. Erre pedig akdr mér

ma érdemes felkészilni.

211AB Europe: Programmatic Market Sizing 2014
22 |AB Europe Attitudes Towards Programmatic Advertising
2 |HS Technology
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Ha nemzetkdzi kitekintésinkben arrél irtunk, milyen sokat véltozott a mobil kultira az elmilt 3 évben, akkor ez a megdllapités
fokozottan érvényes a hazai piacra. Mig 2012-ben az okostelefon még inkdbb Gjdonsdgnak szémitott, ma mar elmondhatiuk,

hogy mind a készilékek, mind pedig a mobilos tartalomfogyasztds mindennapjaink részévé véltak.

Az okostelefonok arénydnak latvanyos névekedése mellett megfigyelheté egy mdsfajta penetrdcié is: az okostelefon
folyamatosan behatol az élet kilénbszd teriileteire. Ma még az internetezés és a kdzdsségi média haszndlata mellett alig
észrevehetd a mobil vésérlds vagy a mobil bankolds, de a ndvekedés dinamikdja egyértelmien azt mutatia, hogy nagyon

gyorsan oldédnak majd a kezdeti géressk, és az esetleges aggdlyokon felilkerekednek a kényelmi szempontok.

Az elmilt években nemcsak a készilékek és a felhaszndlék szdmdban, hanem tanulmdnyunk székebb témdjéban, a
mobilhirdetések teriletén is szamos pozitiv véltozés kdvetkezett be. 2012-ben még kevés volt a mobilra optimalizalt weboldal
és gyakori volt, hogy a mobilreklémok egyszerien a normdl (nem reszponziv, se nem mobil optimalizélt) weboldalra mutattak.

Ma mér sokkal felkésziltebbek a hirdeték, az igynskségek és a médiatulajdonosok is.

Novekvo felhasznalészam - novekvé hasznalat

Itt az egyik leginkdbb szembe&tld érték az okostelefont hasznalék (felndttek) szémdnak vdltozdsa. Mig 2012-ben ez a szdm

még csak 1,2 millié volt, mdra a felndtt magyar internetezék 70 szdzaléka, tébb mint 3 millié ember rendelkezik

okostelefonnal.?*  Kézben a tdblagéppel rendelkezé

Okostelefon-hasznélék az internetezék

internetez8k ardnya is elérte a 34 szdzalékot, ami kérében

nagyban készénhet6 az alacsonyabb drkategéridba ezer f6

tartozé androidos készilékek tdmeges megjelenésének. 3500 3750
3000

A kilénbodzé kutatdsok egyértelmien megmutattdk, hogy 2 500

az okostelefon birtokldsa nem azonos a 2000

mobilinternetezéssel. Az NRC adatai szerint leginkébb a 1500

18 és 28 év kozottiek és a felséfoks végzettséggel 1000

rendelkez8k a haszndljgk leginkdbb internetezésre az 500

okostelefonjukat.?®  (Ezzel —egybevagnak az  eNET 0

vizsgdlatai alapjén létrehozott Ggynevezett ,perszéndk”, 2012/Q1 2013/Q1 2014/Q1 2015/Q1 2015/Q2

akik egy-egy jellegzetes felhaszndlétipust személyesitenek Forrés: NRC Ktyikutatds

meg. It is az egyedildllé egyetemista, illetve a fiatal
diplomds a leginkdbb fogékony az okostelefon kindlta lehetéségekre.) Varhaté, hogy a kévetkezd években mds demogrdfiai

csoportok is intenzivebben kapcsolédnak be a mobilinternetezésbe.?

Az okostelefonok szamanak névekedése mellett fontos fejlemény, hogy egyre t6bb helyen érhets el ingyenes wifi halézat,
illetve hogy egyre tébb mobilszolgéltaté kindl elérheté dron mobil internetet. Mindezt {6l tikrozik a felhasznéldst vizsgald
adatok is: olyan alaptevékenységek szerepelnek itt, melyek csak internetkapcsolattal lehetségesek. A legtébbet béngészésre

(,internetezésre”) haszndljuk az okostelefont (80%), ezt kdveti a Facebook (75%) és a harmadik helyre szorult a kordbbi

24 eNET online kutatds, 2015. janudr. N=1204 {8, 18+ rendszeres internetezé
2 NRC Kitytkutatés
26 eNET online kutatds, 2014. oktéber. N=2028 {3, 18+ rendszeres internetezé
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listavezetd, a fényképezés (69%). Egyértelmien a ndvekvd népszeriségli mobilos tevékenységek kdzé tartozik a videdk
nézése (29%). A mobilos tévénéz8k ardnya ugyan még csak 4%, de mindenképpen figyelemreméltd, hogy itt egyetlen év alatt

100 szdzalékos névekedés valdsult meg. ¥/

A birtokolt okostelefonok szdma, illetve a készilékhaszndlat nem fejezi ki pontosan a készilékek és a felhasznalék kozot
kialakult kilénleges viszonyt. Eddig soha, semmilyen készilékinkkel nem alakult ki ilyen erés kotédés és fizikai értelemben
véve is kdzeli viszony. A felhaszndlék 62 szdzaléka éjszaka is maga mellett tartja a telefonjat, mig 31 szdzalékuk nappal is

legfeliebb 1 méterre tavolodik el késziilékétsl.?®

Az elm0lt évek fejleménye, hogy a legkedveltebb mobilos tevékenységek kozstt felbukkant a vasarlds is. It még megfigyelhetd
az az évatossdg, ami az internetes vasdarlast a 2000-es évek elején jellemezte: még csupdn az online vasérldsok 2 szdzaléka
zajlik telijes mértékben mobilon. (Ez az érték 2004-hez képest nem vdltozott.) 11-r8l 14 szdzalékra erdsédétt a ,hibrid”
vasarldsok ardnya, vagyis amikor a mobilon felderitett terméket szamitégépen keresztil vasaroligk meg.?’ A kilfsldi trendek
ismeretében biztosra vehetjik, hogy ez a terillet gyors és jelentds fejl6dés elétt all; az évek éta gyorsan névekvd e-

kereskedelembdl egyre jelent8sebb szeletet fog kihasitani a mobil.

Ma mér nehéz lenne olyan helyzetet taldlni, ahol ne hasznélndnk a folyamatosan keziink Gigyében 1év8 mobil készilékeinket.
Taldn kissé meglepd, hogy legszivesebben épp nem valamilyen mobil szitudciéban, hanem az dgyban fekve haszndljuk
készilékinket (66%). Ezt viszont minimdlis lemaraddssal egy valéban mobil felhaszndlds, a (t8meg)kdzlekedés kdzbeni
mobilozés kdveti (64%). 53%-os részesedésével kiemelkedik a tévé eldtti mobilozds. JéI mutatja ez a szdm, hogy a
parhuzamos médiafogyasztds ndlunk is egyre elterjedtebb. Onmagdért beszél, hogy az étkezés kozbeni és a WC-ben t6rténd
mobilhaszndlat mértéke kdzétt alig van eltérés (45, illetve 42%). Riaszté, hogy a megkérdezettek 26%-a (sajdat bevalldsa
szerint) vezetés kdzben is internetezik a mobilian. Mindezek utdn a firdékédban internetez8k 15 %-an mar meglep&dni sem

érdemes.*°

K6zonségmérés

A mobil k6zénségmérés is nagy vdltozdson esett &t az elmdlt években, a magyar piacon hivatalos digitdlis kézénségmérést
biztosité, DKT (Digitdlis Ké6zénségmérési Tandcs), komoly lépéseket tett és tesz a mobil forgalom- és kézénségmérési adatok
elérhetévé tétele érdekében. Jelenleg a DKT elsfizet8k szamdra, belépés utan, elérhetéek a mobil oldalak és alkalmazasok
forgalmi adatai®', illetve a weboldalak mobilos oldalletsltéseinek szédma, ardnya (az OLA felilleten MPV és MPV%). 2015
szeptemberében 87 mobil domain adatai érhetéek el igy. A mért oldalak havonta publikalt kézénségmérési adatbdzisdban

megtalalhatéak a mobil oldalak, és azok k6zénség-dsszetétele.

% NRC Kutyikutatds

28 eNET online kutatds, 2014. janudr. N=547 {8, okostelefon-haszndlé & eNET online kutatds, 2015. januér. N=739 {8, okostelefon-hasznélé

27 eNET online kutatds, 2014. janudr. N=609 {8, 18+ okostelefon hasznélé & eNET online kutatds, 2015. janudr. N=745 {8, 18+ okostelefon-hasznélé
30 NRC Kitytkutatés

31 http://dkt.hu/hu/menu/ola.html/
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A magyar mobilhirdetési-piac iab

A mobil domainek A 2015. juliusi mobilpanel &sszetétele, %
forgalmanak mérése az (Npop= 2771 931)
egyes mobil site-ok
oldaldban elhelyezett f E B
mérékod segitségével = 15-17 évesek
torténik. Az oldalak fefiak 16 *18-29 évesek

. . . 49 erma *30-39 évesek

tulajdonosai  naprél napra n6k

diak . k& . = 40-49 évesek
tudjak e moadon kovetni, " 50.59 évesek
hogy miként alakul a mobil 60+ évesek
site, valamint a mérésben
résztvevé versenytdrs
mobiloldalak  latogatéinak
szdma, az oldalletsltések = logeljebb 8 laldnos = Budapest
volumene, vagy éppen az <zokma megyeszékhely
egy latogatéra esé dtlagos 21 - éreftség “ egyéb véros
eltoltott idé. A .

diploma = kozség

kézdonségmérés ezen il

arra a kérdésre is vdlaszt

tud adni, hogy milyen Forrds: Gemius - DKT, gX
tarsadalmi csoportokbdl, és

milyen ardnyban &l 8ssze

egy adott mobiloldal latogatéinak kére. A mérésben résztvevd mobiloldalak 15 évesnél idésebb, véletlenszerien kivalasztott
ldtogatdi kdzil (egy mobilos pop-up kérd8iv segitségével), akdr demogréfiai jellemz&ikre vonatkozéan is szolgdltatnak
informdciét. Ez a minta rdaddsul a részivevdk neme, korcsoportja, iskolai végzettsége és a lakdhely telepiiléstipusa szerint
reprezentativ, vagyis a mobilos netez8k orszdgos, kézel 3 milliés csoportjdra is dltaldnosithatéak, kivetithetéek az ebbél nyert

becslések.

A 2015. jdlius havi kézénségmérési adatokbdl kideril példdul, hogy a mérésben szereplé kilencven mobiloldal kézil az &t
leglatogatottabbon keresztil a mobilon netezék kézel kétharmada (64 szdzaléka) volt elérhetd, mikézben az 8sszes mobilos
oldalletsltés, valamint a mobiloldalon eltsltétt &sszes idének a fele esett rajuk. Az affinitdsi indexekbél az is kiolvashaté, hogy
a TOPS5 oldal segitségével az urbanus, fiatal felndtt (18-39 éves) férfiak csoportigt egy hajszdllal jobban el lehetett érni,
mikdzben a falusi, 50 év feletti n8ket hatdrozottan kevésbé, mint a t6bbi potencidlis célcsoportot - természetesen itt a széban

forgé 6t legldtogatottabb mobiloldal kézstt is vannak killénbségek ebben a tekintetben.
Jelenleg folyik a kézénségmérés étdllitdsa az On. multiplatform adatszolgdltatdsra, amely a digitdlis termékek &sszes

platformjdra biztosit mérést. A mérési rendszer képes lesz a desktop, mobil (web) és tablet forgalmat killén-kilén és egyben is

megadni, igy biztositva, hogy teljes képet kapjunk valamennyi mért domain teljesitményérdl.

11
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Mobil reklamkaoltés

A digitdlis reklémkoltés az elmilt hdrom évben folyamatosan N Mobil reklamkaltés

névekedett. A 49,45 milliard forintos 2014-es eredmény 20 millioFt

szGzalékkal volt magasabb az el8z8 évi értéknél. Mig 2012- jggg R
es Ssszedllitdsunk irdsakor a mobil éppen hogy csak megjelent 4000

a digitélis koltések térképén, 2014-ben mdr éppen ez a 3500

szegmens produkdlta a legnagyobb névekedést. A 4,722 3000

milliard  forintos  mobilhirdetési  koéltés 143  szdzalékos 2500 1943
névekedést jelent az el8z8 évhez képest, vagyis jéval ?288

meghaladja a teljes digitdlis rekldmpiac névekedési itemét. 1000 896

2011-ben a hazai mobilreklém-piacon kizdrélag magyar 500 260 -

szerepl8k voltak. A globdlis szereplék 2012-ben mér 40 0 —; 2012 2013 2014
szGzalékos részesedéssel voltak jelen. Ez 2014-re 83

szdzalékra nétt.*? Forés: AR Hunqry bectlés

Fogadé oldal helyett interaktiv megoldasok

Hdarom évvel ezeldtt a mobilhirdetési-piac taldn legnagyobb gdtia a megfelels fogadé oldalak (landing pages) hignya volt.
Hidba késziltek mobil hirdetések, ha azok - egyéb megfeleld megoldés hijén - a nyitéoldalra vitték a felhaszndlokat, akik

elvesztek az ottani ,zajban”.

2012-ben a fogadé oldalak léte szinte illozidnak szamitott, hiszen a legtébb cég mobilra optimalizélt oldallal sem

rendelkezett.

Az elm0lt id8szakban itt is jelentds elmozdulds tértént. Egyre tobb cég - koztik kisebbek is - ismeri fel, hogy forgalma egyre
inkdbb a mobilrél szdrmazik. Mig kordbban a mobilon internetez8k &riiltek, ha kedvenc oldalaikra rétaldltak, ma mér
elvarjgk, hogy egy oldal folyamatos nagyitds és oldalirdnyl goérgetés nélkil is olvashaté legyen. Ennek megfelel8en
felgyorsult a mobilbarat oldalak megjelenésének az iteme. Ezen belil is gyorsan né a mindhdrom képernyén (web, mobil,
tablagép) érvényesiilé On. reszponziv oldalak ardnya. A mobilbarét oldalak terjedését idehaza is felgyorsitotta a Google

bejelentése, miszerint hatrébb sorolja a keresésben a mobilbarat verziéval nem rendelkez8 weboldalakat.

Ma mér sok alternativ megoldés létezik az 6ndll6 fogadé oldalak mellett. Megfelel8en kivitelezve ilyen a hirdetend8 oldalt
megjelend interaktiv layer, a kattintdsra elindulé vided, vagy a kitdltendd révid Grlap is. Ezek a megolddsok igen j6 konverziét

eredményeznek bizonyitva az alternativ fogadéoldalak létjogosultsagat.

2 |AB Hungary Adex 2014 felmérése
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HTML5 gyozedelmeskedett a flash felett

A mobilhirdetések egyik legsilyosabb problémdja a piac technikai széttagoltsdga. A tdbbféle operdciés rendszer,
megszdmldlhatatlan késziléktipus, azon belil is rengeteg évjdrat bizonytalannd teszi, hogy kinek, hogyan jelennek meg a
rekldmok. Kordbban sokan - koéztik a téle megszokott hatdrozottsdggal fellépd Steve Jobs - az Adobe Flash
technolégidjéban, kiléndsen pedig a mobil videdk megjelenitésére szolgdalé flash player technolégiaban latték a fejlédés
egyik legnagyobb gétjat. Tébb év kiizdelem utdn végil sikerilt kiszoritani a flasht a mobil piacrél - a Chrome és a Firefox
bdngész8k mér nem vagy csak részben jelenitk meg az ezzel a technolégidval készilt anyagokat - helyére a nyilt
rendszereken alapulé HTMLS5 keriilt.

A Flash elimindlésa annyibél mindenképpen kénnyebbé tette a hirdetsk életét, hogy az 0j vildgban kevesebb féjlformatummal
és kevesebb platformfiggé varidnssal kell megbirkézniuk. Azon til, hogy a HTML5 formdatumban megvalésithaté minden, ami
a flash hirdetésekben lehetséges volt, Uj, Iatvanyos interaktiv hirdetési formdk bevezetését tette lehetévé.

Mint minden Uj technolégidnak, a HTML5-nek is megvannak a hétrényai. A legfontosabb, hogy az ilyen programnyelvvel
készitett banner mérete varhaté tébbszérdse (200-500 kb) lesz a kordbbi flash verziénak (30-80 kb) az eltérd téméritésbél
fakadéan. Ez kedvezétlenil hathat az internetforgalomra érzékeny felhaszndlékra, cserébe sokkal szebb kivitelezésd, akar
sokkal inkdbb testreszabott Gizenettel taldlkozhat.

A HTMLS5 kreativok futtatdsa egyelére még ritka, de mivel a desktopon is megkezd8détt az &téllas a flash-rél a HTMLS-re,

hamarosan t&bb ilyen kreativra szédmithatunk.

Mobil banner sztenderd

Az |IAB Hungary mobil munkacsoportja (a jelen tanulmény kiadéja) a mobil weben és a
mobil alkalmazdsokban haszndlatos bannerek méretére vonatkozéan frissitette ajénldsét a
hazai hirdeték és médiatulajdonosok szdmdra 2015-ben. A mér eddig is sztenderdnek
tekintett 480x120 és 320x50 pixel (méretardny) mellé a 480x240, valamint a 300x250 sz4mara, ha Rogn és a stébja hivatalosan a

miniszterelnok ala tartozna.

méreteket keriltek elfogaddsra, igy az IAB Hungary immdr &sszesen négy kilonféle

Lazar Janos a mai kormanyinfon valéban

AL - s . , . . maga is megemlitette, hogy miniszterként
mobilhirdetési formatumot tekint sztenderdnek a piacon. egyrésat - ahogy 1848 bta bl ez a hagyomany -
., , L. . . .., , . , . . , , 6 vélaszol a parlamentben az ellenzék
Az ajdnldsokat média-, igyndkségi- és szolgdltatéi oldalrél a hazai piac meghatdrozéd Kerdeéseire, masrészt jogi feleldsséggel is

tartozik azért, ami az ala tartozd

SZerepléi fC:l m Og Cﬂ‘lé k.33 minisztériumban torténik.

Ne a kedveziményekért
kattintson!

Magyar rend6r nem I6het
&= atvizagyuval sem
Szerhiiha

33 http://www.iab.hu/mobil
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Hirdetési lehetéségek okostelefonokon és tablagépeken

Ahhoz, hogy be tudjuk mutatni a mobilhirdetés tipusait, el8szér érdemes &tnézni, hogy a mobilhirdetési megolddson kiviil,

milyen lehetéségeket rejt a mobilmarketing eszkdztéra. (l.melléklet)

*  Banner: klasszikusnak szamité reklameszkéz. A weboldalba dgyazott csik vagy téglalap alakd hirdetési informacidkat
tartalmazé animdcié vagy grafika.
A bannerek, a képes megjelenitésen tdl, készilhetnek tn. HTML5 formatumban, amely a HTML-nek a kordbbi
verziéihoz képest atdolgozott valtozata. Az 0j formédtum fejlesztésének egyik f8 célja, hogy a webes alkalmazdsokhoz

ne legyen szitkség pluginek (pl. Adobe Flash, Microsoft Silverlight, Oracle JavaFX) telepitésére.

Amennyiben a bannereket HTML5 formétumban készitik el, 6gy a banner
"megmozdithaté" mobil felileten is. Hasonléan, mint a weben a flash, azt az "életérzést" tudja biztositani. (A HTML5

témajardl a 13. oldalon részletesen is irtunk.)

*  Rich média formatumok: az online marketingben haszndlt kifejezés az olyan rekldmokra, melyek igyekeznek
kihaszndlni az internetes megjelenés interaktiv sajdtossagait. Az ilyen hirdetések tdllépnek az egyszer( képes-,
szdveges tartalmakon, olyan kép-, videé- és hanganyagokat haszndlnak fel, melyekkel a hirdetésbe bevonédé
ldtogatd tovdabbi (marka)élményhez jut. A rich média formétumok készillhetnek egyedileg, hirdeti igényre szabva, de
tébb piaci szerepld is készitett olyan sablonokat, mely egyszerl anyagleadds (programozds, fejlesztés nélkiil) mellett,

latvényos megjelenést biztosit.

*  Szponzordcié: a hirdetd egy adott témdban a szerkeszt8ségi tartalmat képi és/vagy széveges elemekkel megjelélve

tdmogatia.

* PR cikk: a hirdetési célu cikkek a szponzordlds olyan tipusdt jelentik, amikor a rekldm egy cikk, tudoményos irds,

Lol

interju stb. formdjdban jelenik meg. Ezt az egyértelm( "Fizetett hirdetés" felirattal javasolt megjeleniteni.

* Interstitial: "beférkéz8 rekldm", a felhaszndlé tevékenységét félbeszakitd, az adott site betsltédése elstt/kézben
megjelend rekldm. Ezen hirdetések - agressziv jellegikbdl fakadéan - gyakorisdga dltaléban alacsony (maximum 3 /
felhasznalé / hét, de nem tébb mint 1 / nap).

* Llayer: alapvet8en a tartalom f6lstt lebegd "elem", melynek mérete, alakja, étlétszésaga és pozicidja szabadon

megadhatd. Gyakran alkalmazzdk olyan javascripttel egyitt, mely lehetévé teszi a layer mozgatdsat.
* Videdbanner: részben a hagyomdnyos banner hirdetésben elhelyezett videotartalmat, pl. TV-spotot jelenti, részben a
mobil videétartalmak elétt megjelend vided spot megjelenését. Ez utébbi hirdetési megoldds egyel8re mobilon még

csak most indult el a nyugati orszdgokban.

*  Nativ hirdetés: tartalmi kérnyezetbe illeszked8, azokhoz hasonlé formdaban megjelend formatumok (text linkek,

markdzott tartalmak).
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A legfrissebb hazai példdkat felvonultaté hirdetési galéria a mellékletben taldlhaté. (Il. melléklet)

Hirdetési lehetoségek tablet magazinokban

A tablet magazinok jellegiknél fogva a print megjelenésekhez hasonléan a fenti megoldésok mellett teljes oldalas hirdetéseket

is kindlnak. Az IAB UK hdrom kategéridba sorolta ezen hirdetési oldalakat:

e Statikus 1/1 oldal: egyszer( kép formdatum, kattinthaté feliletekkel
*  Dinamikus 1/1 oldal: videéval, képgaléridval vagy egy egyszeri funkciéval ellétott hirdetési oldal
* Interaktiv 1/1 oldal: az eszkéz képességeit kihaszndlé interaktiv funkcidkkal ellatott hirdetési oldal, melynek része

lehet akdr jaték, termékkatalégus és microsite is

Ezek a régi-Uj hirdetési megolddsok is tokéletesen jelzik, hogy a tdblagépek mennyire hasonlitanak a hagyomdényos

magazinokra.
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Hirdetéskiszolgalas és targetalasi lehetéségek

P

A mobil hirdetéskiszolgdldsban a kézelmiltban jelentds fejlédés volt megfigyelheté. A tartalomel8alliték jelenleg harom

jellemz8 megolddst alkalmaznak tartalmaik mobil eszk6zén valé megjelenitéséhez:

mobiloptimalizdlt oldal (m.valami.hu) hoznak létre és ez a mutdcié jelenik meg a userek szédméra.

reszponziv oldalak haszndlata. Ebben az esetben az adott oldal automatikusan igazodik a felhasznélé eszkézének
képernyéfelbontdsdhoz.

applikdcié. Mobil operécids rendszer specifikus fejlesztési applikdcidkban érhetjik az adott tartalom megfelels

mutdcidjat.

A fent vdzolt irdnyok sokszinGsége ellenére a hirdetési adszervereknek mégis képesnek kell lenniisk a hirdet8i igények alapjén,

z8kkendmentesen kiszolgdlni a kampdnyokat gy, hogy azok mérhet8sége és pontos bedllithatésaga ne sériljon.

A technolégia folyamatos fejlédése sordn elkeriilhetetlen volt annak diverzifikécidja, igy az adszervereknek fel kell készilniik

a felhasznalékndl 1év8 eszkdzok eltérd ,képességeire” is, mint pl:

Témogatott file-formatumok (készilékek és operdcids rendszerek)
Kreativok készilékspecifikus megjelenités
Célzas

Eszkdzfelismerés

Nézzik, |épésrél lépésre mire kell odafigyelni egy mobilkampdny tervezése sordn:

Elérheté formatumok

Kép

A jelenlegi helyzetben, amikor a technolégia folyamatos és dinamikus véltozdson megy keresztil, kézenfekvd
megoldds a 6l bevélt JPG, JPEG, GIF formatumd kreativok haszndlata. Ezek a mar bizonyitott megolddsok, az &sszes

ismert adszerverben képesek zokken8mentesen és biztonsaggal megjelenni minden eszkdzén.
HTMLS

Html5 esetében az elsédleges szempont a hirdet8i elvardsok teljesitése mellett, az adszerverszolgéltatdk dltal
meghatdrozott technikai specifikdciék pontos betartdsa. Ezek lehetnek fdjlméretre, kattintdsi kédra, interakcidk

kezelésére/mérésére iranyuld Gtmutatdsok.
Egyedi sablonok készitése

Az IAB éltal tdmogatott méreteken t3l minden kiadé biztositja/biztosithatja partnerei felé az egyediség, a sztenderté!
valé eltérés lehet8ségét. Az adszerverek lehetéséget biztositanak egyedi sablonok haszndlatdra. A sablonokat
készitheti a hirdetd (kreativ igyndkség), a kiadé fejlesztéi, vagy az adszerver szolgdltaté is.
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Kampanytervezés, targetalas

Készilékjellemzdk

A targetdlds bedllitdsa soran figyelembe kell venni a kiszolgdlandé kreativ technikai kévetelményeit (operdcids
rendszer, késziléktipus, bongészd). A tesztelés killéndsen fontos a HTML alapt kreativok esetében, hiszen az eltérd

készilékek, eltéré médon kezelhetik az ilyen jellegi megjelenéseket.
Lokdcié

IP cim vagy GPS alapi helymeghatdrozds. Mindkét megoldds rendelkezik el8nnyel és hétrannyal egyardnt.
Legnagyobb hdtrdnya az IP cim kiosztds kévetkezetlensége a hazai piacon. GPS koordindték lekéréshez az
applikdciénak sziksége van felhasznélé engedélyére illetve a pontossdgdt nagyban befolydsoljgk a terepviszonyok

(lathatésag -mGholdak dltal-).
Adatbdazisok

Lehetéség van felhaszndléi adatbdzisok alapjan térténd célzdésra is. Ez olyan esetben alkalmazhaté, ha vagy az adott
tartalomszolgdltaté rendelkezik sajét adatbdzissal, vagy pedig egy harmadik félnek van az adott tartalomszolgdltatd
kézdnségére relevéns adatbdzisa. llyen esetben az ad serverben az adott adatbdzisnak megfeleld médon
bedllithatéak a kizarésok vagy célzasok (pl.: kor, nem, lakhely és barmilyen megadott ismérv célozhatd lehet amit az

adatbdzis lehetévé tesz).

Megijelenési kérnyezet (mobil web vs. applikacién beliil)

Kreativ készitésnél mire érdemes tekintettel lenni.

Az adott megjelenéshez biztositott anyagleaddsi specifikdcié pontos kévetése. Applikdciékban nem feltétlenil

lehetséges HTML kreativok futtatdsa, ez nagyban figg az adott applikécié sajatossagaitdl.
Milyen lehetéségeket nyiijt az egyik illetve a mésik (pl.: GPS adatok)?

Egy-egy applikdcié esetében sokkal t6bb adathoz juthatunk hozzd, melyek készénhetéen dsszetettebb célzdsokra van
lehetéség, am fontos figyelemmel lenni arra, hogy az adott applikécié telepitésekor a felhaszndlé hozzdjaruljon az

adatok felhaszndldsahoz.
Egyéb veszélyek (applikdcié lassi médosithatésdga)

Eléfordulhat, hogy minden applikaciéhoz egyedi kreativot kell késziteniink, illetve jelentés mértékben lassulhat az
esetleges vdltoztatdsok frissilési ideje. Az applikacidk sajatossagainak készénhetden, egy-egy vdltoztatds akdr
napokat is igénybe vehet, attél figgéen, hogy az adott szolgdltaté (bolt), milyen feltételekkel biztositja az applikacidk

frissitését.
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Piackutatdk, ipardgi elemzd8k rendre megprébdligk elSrevetiteni a kévetkez8 évek szédmait. Mi ilyesmire nem vdllalkozunk.
Felel8sséggel leirhatjuk viszont, hogy a kévetkezé évek a mobilrél szélnak majd. El8z& tanulményunkban még arrél irtunk,
milyen 6ridsi a szakadék a mobilos tartalomfogyasztasra forditott id8 és a mobilhirdetésekre koltott 6sszegek kdzott. Ma mar

nem szakadékrdl, legfeliebb tadgabb résrél beszélhetink.

Az okostetefonok terjedési Gtemébdl 6l latszik, hogy még messze vagyunk a piac telitédésétsl. A 2000-es években, az
internet terjedésével azt is megtanulhatiuk, hogy a generdciés kilénbségek iddvel szinte teljesen kiegyenlitédnek. Oridsi
tartalékok vannak tehdt még ebben a piacban.

Nem tévedhet nagyot, aki gy gondolja, hogy a mobilon belil a videé vélik a domindns tartalommd. Az egyre nagyobb
méretl és felbontdsy, egyre nagyobb teljesitményre képes mobilok az egyre gyorsabb halézatokon szinte ,kivéanjak” a vided

tartalmakat. A videé vezetd szerepet jatszik majd a mobilhirdetésekben is.

A koévetkez8 években 6ridsi lehetéségek teremtédnek a mobilhirdetések szdmdra, amit mar ,csak” tudni kell j6l kihaszndlni.
Egyre inkdbb a mobil vdlik a viszonyitdsi ponttd, ehhez mérve sziletnek a médiatervek, a kampdnyok. Ma mdr nem elég
tudni arrél, mi trténik a mobil kériil, hanem minden cég marketingstratégidjdnak meghatérozé része kell hogy legyen a mobil.

Aki ezt elmulasztja, éhatatlanul lemarad a versenyben.

Reméljik, ezzel az &sszedllitdssal is haszndlhaté segitséget tudtunk adni a mobilhirdetéssel kapcsolatba keriilé
szakembereknek. Bizunk benne, hogy szikség esetén vdlaszt taldlnak benne felmerild kérdéseikre. A hihetetlenil gyors
fejlédés miatt azonban csak trendeket latunk, de pontosan nem latjuk, mit hoz a j6vé. Ami nagyon valdszinG, hogy 3 mdlva ¢j

kalauzzal jelentkeziink, illetve szinte biztos, hogy meg fog jelenni épp valamilyen Gj iPhone.

18



iab

A mobilmarketing egy olyan eszkdztdr, amely lehetvé teszi cégek, szervezetek szdémdra, hogy kommunikdéljanak a

kdzénségikkel, interaktiv és relevans médon, barmely mobil eszkézén vagy hélézaton keresztil.”

Forrds: Mobile Marketing Association (MMA)

*  SMS: a kampdnyiizenetet SMS formdban juttatia el a cimzettek szdmdra. Szdmos el8nye van: célozhatd, alkalmas
személyre szabott izenet kézvetitésére, visszacsatoldsi lehetéséget és mérheté eredményeket biztosit.

*  MMS: az MMS (Multimedia Messaging Service, magyarul multimédids Gzenetkildési szolgdltatds) egy olyan
technolégia, amellyel szévegen kivil multimédids tartalmakat (képet, hangot és/vagy videoklipet) is kildhetink és
fogadhatunk vezeték nélkili halézatokon. A kizarélag szévegek killdésére alkalmas SMS technolégia
tovabbfejlesztett valtozata. MMS-izeneteket killdhetink mobiltelefonrél egy masikra vagy egy e-mail cimre.

*  Bluetooth: a Bluetooth révid hatétdvolségi, adatcseréhez haszndlt, nyilt, vezetéknélkili szabvény. Alkalmazéséval
szamitégépek, mobiltelefonok (telefonkihangositdk) és egyéb készilékek kdzot automatikusan létesithetiink kis
hatétdvolségi rédiés kapcesolatot.

*  Mobil kédok kéziil a QR kéd a legelterjedtebb: a QR-kéd egy kétdimenziés vonalkéd (tulajdonképpen pontkéd), amit
a japdn Denso-Wave cég fejlesztett ki 1994-ben. Nevét az angol Quick Response (=gyors vélasz) réviditésébél
kapta, egyszerre utalva a gyors visszafejtési sebességre, és a felhaszndlé dltal igényelt gyors reakciéra. A QRké6d
nyilt szabvany, a specifikdciéi nyilvénosak, de a tulajdonosi jogokat a Denso-Wave tovébbra is fenntartia. Mds
hasonlé kédoldsi szabvanyok is léteznek, legnagyobb konkurensei a Semacode és a Data Matrix.

*  Mobil keresémarketing: tetsz8leges szavakhoz irdnyitottan hirdetési tartalom hozzérendelése. Az adott széra vald
rakeresésekor taldlatként a szponzor dltal megadott reklémizenet, kép és/vagy logé jelenik meg a taldlati lista
elején. A mobil keresémarketing keretében lehetéség van a mobiltartalmakon (jatékokon, webes béngészés sordn)
hirdetések megjelenitésére. Ezekben a béngészében épp Ugy jelenik meg egy hirdetés, mintha csak asztali
sz&mitégépen kerestink volna valamire, a kilénbség csupdn annyi, hogy kevesebb hirdetési egység keril a taldlati
oldalra.

*  Mobil kupon: a mobiltelefonokra SMS-ben (linkként), de leginkdbb MMS-ben mobil kédok (kétdimenziés vonalkédok,
pl. QR kéd = Quick Response kéd, vagy Datamatrix kéd) kisldhetsk ki, amelyek a mobil kijelz8jének felmutatasaval,
ill. annak leolvasdséval tdbbek kézatt jegyvéltésra, belépésre, szolgdltatés vagy kedvezmény igénybevételére
jogosithatnak.

*  Mobilhirdetés vagy mobil reklémozas: az okostelefonokon - weboldalon vagy alkalmazdésban - megjelend csik vagy

téglalap alaky hirdetési informdcidkat tartalmazé animécié vagy grafika (banner).
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Banner megjelenések okostelefonokon
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Erdemes-e mobilon hirdetni?

Igen, mert mint minden §j reklémhordozé kapcsdn, még rekldmzajmentesen juttathaté célba az izenet. Az oldalakon
tébbnyire egy hirdetés taldlhatd, igy az észelés jellemz8en magas, amelyet a magas kézvetlen érdekl8dési ardny is
aldtdmaszt. Emellett egy 6l elkilénithetd, magas vasarléerdvel biré, gyakran véleményvezérként "fellépd", prémium célcsoport

érheté el.

Kb. hany embert lehet elérni mobilon?
Egyelére nincsenek nagyon pontos szdmok (még idén biztosan lesznek), de hozzavet8legesen 2,77 millié ember (DKT

2015.07) rendelkezik okostelefonnal, 50%-uk pedig heti rendszerességgel el is érheté mobilhirdetéssel.

Hogyan lehet targetalni?
A hagyomdnyos webes hirdetésekhez hasonléan, hisz ugyanigy adszerverbdl keril kiszolgdldsra a banner. A targetdlési
paraméterek bedllitdsaval megoldhaté, hogy csak Androidon, vagy csak iPhone-on jelenjen meg a hirdetésiink, de akdr kiilén

csak téblagépekre is célozhatunk.

Tablagépen tényleg meg lehet jelenni hirdetéssel, ha igen, hogyan?
Igen, van lehetéség hagyomdnyos banner megjelenésre iPad oldalakon, alkalmazésokon, illetve tablagépekre létrehozott

magazinokban a hagyomdnyos magazinokhoz hasonlé egész oldalas vagy féloldalas hirdetéssel érdemes megjelenni.

Milyen formatumban kell leadni a hirdetést?
A mobilhirdetések dénté tébbsége hagyomdnyos, statikus kép, igy jpeg, png vagy gif formétumban kell leadni a hirdetést.

Mozgé, interaktiv kreativ esetén a HTMLS javasolt.

Lehet-e mérni a mobilhirdetéseket, ha igen, milyen mutatészamok léteznek?

Az adszervernek készénhetSen a mobilhirdetések kapcsdn is tudjuk biztositani a weben mér megszokott andlitikét, igy
megmondhatd, hogy a mobilkampdany hany egyedi ldtogatét ért el, hdnyszor jelentek meg a hirdetések, illetve az dtkattintds és
az Gtkattintdsi ardny is mérhets. A rich media megoldds kapcsdn t6bb mutatét is kaphatunk, pl.: interakciés réta, vided

inditdsok szama, a hirdetésen eltéltott idé stb.

Lehet-e mérni a tablet hirdetéseket, ha igen, milyen mutatészamok léteznek?

Igen, az alkalmazdsokban és az optimalizdlt oldalakon a mérés megegyezik a mobilhirdetések analitikgjaval. Azonban
amikor tablet magazin hirdetésre keriil a sor, a megtekintések és az dtkattintdsok szdma mellett szinte alapvetd adat, a
hirdetési oldalon eltsltstt id8 is. Ezen felil szamos egyéb adat is kinyerhets, melyek mélysége és részletessége a hirdetés
tipusatél és a publikalé rendszertsl fiiggéen eltérd lehet. Az online méréshez hasonléan a legtébb adat csak akkor keriil be a

statisztikdba, ha az eszkdz kapcsolédik a vilaghdaléra.
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.A mobilmarketing egy olyan eszkdztdr, amely lehetévé teszi cégek, szervezetek szaméra, hogy kommunikéljanak a

kézdnségikkel, interaktiv és relevans médon, barmely mobil eszkézdn vagy halézaton keresztil.”

Forrds: Mobile Marketing Association (MMA)

Adszerver

Egy adszerver (hirdetéskiszolgdlé szoftver) segitségével pontosan definidlhaté, hogy hol, mikor és hanyszor jelenjen meg egy
webes hirdetés, illetve az is, hogy kikhez jusson el. Tulajdonképpen az adszerver is egy webszerver, amely a hirdetéseket
(legyen az kép, vided, szdveges hirdetés stb.) kihelyezi az elére meghatérozott hirdetési pozicidkba, méri a megjelenéseket és

interakciokat, majd statisztikat készit.

AV (Adview)
Egy banner megjelenés (hirdetésletsltés) az adott (mobil) weboldalon/alkalmazdsban az adszerver kiszolgdldsdban.

Elméletileg, ha minden oldalon egy (csakis egy) hirdetési zénat alakitunk ki, akkor 1 AV = 1 oldalletéltés.

Banner
A banner (webbanner, bannerrekldm) az (mobil)interneten alkalmazott hirdetési forma, az online marketing egyik eszkdze.

Mérete és formdatuma véltozd, de az IAB Hungary éltal elfogadott ajénlds a mértékads.

Bluetooth
A Bluetooth révid hatétdvolségi, adatcseréhez haszndlt, nyilt, vezetéknélkili szabvdny. Alkalmazdséval szédmitégépek,
mobiltelefonok (telefonkihangositék) és egyéb készilékek kdzott automatikusan létesithetiink kis hatétavolségu radiés

kapcsolatot.

Browser ID (BID)
A browser ID (bdngész8é azonositd) a szabvdanyos cookie (siti) alapi azonositds egy, tébb adattéroldsi lehetéséggel bird

tovabbfejlesztett véltozata.

Céloldal (landing page)

A weboldal, amelyre a felhaszndlé elérkezik a bannerre valé kattintast kévetéen. Ez mobil esetében szerencsés, ha mobilra
optimalizalt, azaz a mobil béngészd alapjén rugalmasan kialakitott oldal. igy a felhasznélék kénnyebben tudjék befogadni a
hirdeté Uzenetét, és a termékoldalon t6rténé barangolds is egyszerGvé vdlik. A céloldal - mobil esetében - lehet alkalmazés

is, igy a felhaszndlénak lehet8sége van egybdl letlteni a hirdetendd alkalmazast.

clickTAG
A clickTAG az adszerverrel kompatibilis kattintds-kezelé valtozé, amelyet a Flash/HTML5 kreativokban szikséges alkalmazni
azért, hogy a bannerre érkezd kattintésokat az adszerver tudja mérni és a statisztikdban vezetni. A vdltozé haszndlata nélkil

csak a megjelenések szamat, AdView-t (AV) mér a rendszer.

Cookie (siiti)
A felhaszndlé szémitdégépén tarolt fjl, amelyet a honlapok ldtogatdsa sordn kap a felhaszndlé. A cookie egyedi latogatdk
mérésére is alkalmazhaté, ugyanakkor kénnyen eltavolithaté, vagy bedllithaté, hogy az adott béngész8 egydltalan ne

fogadjon el sitiket. A cookie tartalmazza a latogaté &ltal alkalmazott bedllitdsokat, preferencidkat.
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CPC (Cost Per Click)

Egy kattintés kaltsége, megmutatja, hogy a hirdetének egy, a website-ra érkezett latogaté mennyibe kerilt.

CPM (Cost Per Mille, Cost Per Thousand)

A CPM ezer megjelenitésenkénti kdltség réviditése, amely megmutatia ezer banner megjelenésenként egy reklam koltségét.
Online reklam esetén 1000 AV médiakdltségét jelenti.

Példa: 1 millié megjelenés (1 000 000 AV) vésérldsa CPM alapon 100 Ft-ért: 1 000 000/1000 = 1000 "egység". Ebbdl
100 Ft x 1000 egység = 100 000 Ft-ot kell fizetniink ezért az 1 milli6 megjelenésért, és a CPM a 100 Ft, azaz 100 Ftba

keril ezer megjelenés.

CT (Click-Through, atkattintas)
Egy dtkattintds egy link vagy egy banner tényleges aktivalasat fejezi ki, tehdt azt jelenti, hogy a latogaté valéban rakattintott a

hirdetésre (és feltehetsleg ellatogatott a linkelt oldalra).

CTR% (Click Through Rate, atkattintdsi rata)

A hirdetésre érkezd kattintdsok szamdnak és a hirdetések megjelenitéseinek a hanyadosa.

Helyfiiggé mobil megolddasok (LBS - location based services)
A helyszinfiggd alkalmazdsok sajatossdga, hogy - engedélyezés utdn - lekérik a telefon pontos féldrajzi lokdcidjét (a telefon
GPS-ét vagy cellainformdcidkat haszndlva), majd ezt elkildve a szolgdltaténak kaphat a felhaszndlé helyspecifikus

informdcidkat, szolgdltatdsokat, ezen informdcié opciondlisan célzdsi opcié is lehet a hirdeték szamara.

IAB Mobile Rising Stars™
Az amerikai IAB mobil rich media formdtum ajanlésai. Ezek:
* |AB Mobile Adhesion Banner
* |AB Mobile Filmstrip
* |AB Mobile Full Page Flex
* |AB Mobile Pull
* |AB Mobile Slider

Latogaté (cookie)

Az egyéni felhaszndlé szamitégépe, melyet az azon elhelyezett egyedi cookie azonosit.

Latogaté (valés felhasznalé)
a weboldalt egy hénapon belil legaldbb egyszer meglatogaték szdma. Ez a szdm a weboldal elérését, a weboldalt

ténylegesen meglédtogatd személyek - nem szédmitégépek, vagy cookiek - szdmét mutatia meg

M-commerce

Mobil eszkdz8kén keresztil térténd kereskedelmi tevékenységek gy(ijténeve.

34 hitp://www.iab.net/risingstarsmobile
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Mobil alkalmazas (applikacié, app)

Mobil eszkézokdn futd szoftver, mely jellemz8en az alkalmazdsboltokbdl (pl: App store, Google play) télthetéek le és
telepités utdn haszndlhatéak. A mobil platform adta lehetéségekkel élhet, jellemz8en - engedélyezés utdn - hozzé tud férni a
mobilkésziiléken tarolt adatokhoz, a mobil eszkéz funkcidihoz (gps, kamera, beilleszkedik az operéciés rendszerbe). Ezek az

alkalmazdsok lehetnek markdzottak, illetve jellemz8en dinamikus, in-app hirdetéseket tudnak megjeleniteni.

Mobil weboldal
Mobil béngészére optimalizalt weboldal, mely figyelembe veszi a mobil eszkézdk képernyéfelbontdsdt, illetve a tapintds
alapt navigdciét és mobil eszkdzdk dltal lejatszani képes formatumokat haszndl. Mobil eszkézdk dltal megjelenitett display

hirdetések a jellemz&ek.

Mobil kédok kézil a QR kéd a legelterjedtebb: a QR-kéd egy kétdimenzids vonalkéd (tulajdonképpen pontkéd), amit a
japdn Denso-Wave cég fejlesztett ki 1994-ben. Nevét az angol Quick Response (=gyors vélasz) réviditésébdl kapta,
egyszerre utalva a gyors visszafejtési sebességre, és a felhaszndlé dltal igényelt gyors reakciéra. A QR-kéd nyilt szabvany, a
specifikdcidi nyilvanosak, de a tulajdonosi jogokat a Denso-Wave tovdbbra is fenntartia. Més hasonlé kédoldsi szabvanyok is

léteznek, legnagyobb konkurensei a Semacode és a Data Matrix.

Mobil keresémarketing

Tetsz8leges szavakhoz irdnyitottan hirdetési tartalom hozzdrendelése. Az adott széra vald rakeresésekor taldlatként a
szponzor dltal megadott reklamiizenet, kép és/vagy logé jelenik meg a taldlati lista elején. A mobil keresémarketing
keretében lehetéség van a mobiltartalmakon (jatékokon, webes bdngészés sordn) hirdetések megjelenitésére. Ezekben a
bdngészdben épp Ggy jelenik meg egy hirdetés, mintha csak asztali szamitégépen kerestink volna valamire, a kilénbség

csupdn annyi, hogy kevesebb hirdetési egység keril a taldlati oldalra.

Mobil kupon
A mobiltelefonokra SMS-ben (linkként), de leginkdbb MMS-ben mobil kédok (kétdimenziés vonalkédok, pl. QR kéd = Quick
Response kéd, vagy Datamatrix kéd) kildheték ki, amelyek a mobil kijelz8jének felmutatdsaval, ill. annak leolvasasaval

tébbek kézatt jegyvdltdsra, belépésre, szolgdltatds vagy kedvezmény igénybevételére jogosithatnak.

MMS

Az MMS (Multimedia Messaging Service, magyarul multimédids Uzenetkildési szolgdltatds) egy olyan technolégia, amellyel
szdvegen kivil multimédids tartalmakat (képet, hangot és/vagy videoklipet) is killdhetiink és fogadhatunk vezeték nélkili
halézatokon. A kizarélag szévegek kildésére alkalmas SMS technolégia tovabbfejlesztett valtozata. MM S-izeneteket

kildhetink mobiltelefonrél egy mésikra vagy egy e-mail cimre.

Multiplatform

A multiplatform funkcié a Prism adatokat killénbéz8 kategéridkba rendezi (PC/Mobil/Tablet) és kézénséggel kapcsolatos
mutatékat biztosit adott platform szerint: Valés latogaték, Oldalmegtekintések, Latogatdsok stb. A panel segitségével pedig
mindegyik platformra elérheté az adott honlap latogatéibdl képzett szocio-demogréfiai profil. A Gemius dltal fejlesztett BPS

médszertan minden platformra képez duplikélatlan reach-et weblap szerint.
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NFC (Near field communication)

Révid hatétavi kommunikdéciés szabvanygydijtemény okostelefonok és hasonlé (dltaldban mobil eszkdzdk) kdzétt, egyméshoz
érintéssel vagy egymdshoz nagyon kézel helyezéssel (maximum pdr centiméter) létrejdvd radiés kommunikécidra. NFC
kapcsolédds lehetséges egyszer(ibb, passziv, energiatdplélést nem igényld eszkdzzel is, az dgynevezett az NFC ,tag”-gel. Ez
esetben az NFC tag-en térolt informdcidkat (pl. URL cim, vCard, széveg) aktiv eszkéz segitségével (Gjabb okostelefonok) lehet

leolvasni.

OLA
A forgalommérési felilet neve, elérhet8sége: http://ola.dkt.hu/.

SMS
A kampdnyiizenetet SMS forméban juttatia el a cimzettek szaméra. Szdmos elénye van: célozhaté, alkalmas személyre

szabott Gizenet kdzvetitésére, visszacsatoldsi lehetéséget és mérheté eredményeket biztosit.

Viewable Ad Impression - Lathaté hirdetésmegjelenés
Egy kiszolgdlt hirdetésmegjelenés akkor tekinthetd lathaté hirdetésmegjelenésnek, ha a hirdetés a béngész8ablak lathaté
részén, egy fékuszban 1év8 béngészéfilén jelenik meg, valamint megfelel az elére meghatdrozott, a lathaté pixelek ardnydra

és a lathatésdg idStartamdra vonatkozé lathatésdagi kritériumoknak.
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comScore: Digital Future in Focus, 2015 U.S.

comScore: Mobile Future in Focus 2012 February

eMarketer: Key Digital Trends for 2015

eNET online kutatds, 2014. janudr. N=547 {8, okostelefon-haszndlé & eNET online kutatds, 2015. janudr. N=739 {8,
okostelefon-hasznalé

eNET online kutatds, 2014. janudr. N=609 {8, 18+ okostelefon haszn&lé & eNET online kutatds, 2015. janudr. N=745 {8,
18+ okostelefon-hasznalé

eNET online kutatds, 2014. oktéber. N=2028 {8, 18+ rendszeres internetez8

eNET online kutatds, 2015. janudr. N=1204 {8, 18+ rendszeres internetezé

Flurry, Jan 2012

Gartner Highlights Key Predictions for IT Organizations and Users in 2010 and Beyond

GfK Hungéria elemzése a Madhouse részére | Digital Connected Consumer, 2012

http://bit.ly/Ueacnr

http://dkt.hu/hu/menu/ola.html/

hitp://mashable.com/2012/05/09/smart-phones-spreading-faster
http://rabbitblog.hu/2012/07/03/online-kozonsegmeres-201 3-tol-a-gemius-ipsos-audience-ujdonsagai/
hitp://skift.com/2015/07/31/8-charts-that-show-the-state-of-mobile-video-around-the-world
hitp://venturebeat.com/2015/07/29/nearly-half-of-facebooks-users-only-access-the-service-on-mobile/
hitp://www.emarketer.com/Article/Mobile-Account-More-than-Half-of-Digital-Ad-Spending-2015/1012930
hitp://www.emarketer.com/Article/Mobile-Ad-Spend-Top-100-Billion-Worldwide-2016-51-of-Digital-Market/1012299
http://www.engadget.com/2012/09/12/apple-counts-400-million-apple-devices-sold-since-june/
hitp://fortune.com/2015/07 /29 /facebook-mobile-ad-revenue/
hitp://www.gsmamobileeconomy.com/GSMA_Global _Mobile Economy Report 2015.pdf
http://www.harrisinteractive.com/NewsRoom/HarrisPolls/tabid /447 /ctl/ReadCustom
Default/mid/1508/Articleld/1373/Default.aspx

hitp://www.iab.hu/IAB_HU Adex 2011 v2.pdf

http://www.iab.hu/mobil

http://www.iab.net/risingstarsmobile

http://www.qgz.com/481245 /these-are-the-25-most-popular-20 1 5-mobile-apps-in-america

http://www.smartinsights.com/mobile-marketing/mobile-marketing-strategy/the-state-of-mobile-marketing-20 1 5-infographic/

http://www.statista.com/statistics/203722 /smartphone-penetration-per-capita-in-western-europe-since-2000/

http://www.wired.com/beyond _the beyond/2011/12/42-major-countries-ranked-by-smartphone-penetrationrates/

hitps://mobiforge.com/research-analysis/global-mobile-statistics-20 1 4-part-a-mobile-subscribers-handset-market-share-mobile-

operators
https://www.americanpressinstitute.org/publications/reports/survey-research/personal-news-cycle/

IAB Europe Attitudes Towards Programmatic Advertising
IAB Europe: Programmatic Market Sizing 2013

IAB Europe: Programmatic Market Sizing 2014

IAB Hungary Adex 2014 felmérése

IHS Technology

IPSOS-OMG-Sanoma-Telenor: Mobinauta 2012
ISPOS: Multi Screen 2011
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Millward Brown Digital: Getting Mobile Right

NRC Hungarian Gadget Index, 2012

NRC Kityikutatds

NRC-Ariosz, 2012

Sanoma iPad tanulmdny, 2011

The Estimated Android and iOS numbers have been calculated from multiple online sources.
The Social Vista: The king of the tablet infographic

VSS, Mary Meeker (KPCB), comScore, Alexa, Flurry Analytics

What Users Want from Mobile, 2011
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A tanulményt legnagyobb részben Pécsi Ferenc irta az IAB Hungary mobil munkacsoportjgnak felkérésére.

Ezdttal viszont a tanulmdny bizonyos szekciéinak 6ndllé szerzéi is voltak:
* Barta Attila (Cadreon): Programozott vdsérlds mobilon
* Gregor Aniké (DKT), Somogyi Endre (IAB/DKT): K6z&nségmérés

* Szutor Ferenc (Adverticum) és Somfalvi Csaba (Gemius): Hirdetéskiszolgdlds és targetdlasi lehet8ségek

Szakmai kézrem(kédsk még Keresé Péter (CM Sales) és Brindza Gabor (Madhouse) voltak.
Készénet a segitségért lhasz Ingridnek (MEC), Kovécs Agnesnek (HVG).

IAB Hungary-rél:

Az |AB Hungary a Magyar Rekldmszdvetség keretein belil 2008 novemberében létrejott szakmai szervezet, mely a

nemzetkdzi Interactive Advertising Bureau (IAB) hazai képvisel8je, az IAB Europe tagja. A szervezetet 46 cég alapitotta,

kdztok tgyndkségek, kiaddk, kutatécégek, hirdet8k és egyéb az online hirdetési piacon tevékenykedd szolgdltaté cégek. A

szervezetnek jelenleg 80 tagja van.

e A szervezet célio az online, interaktiv, digitdlis marketing és rekldmeszkdzdk és megolddsok ismertségének,

haszndlatdnak és elfogadottsaganak névelése.

* Adigitdlis marketing ipardg fejlesztése, a digitalis média tovébbi erésitése.

o Szakmai érdekképviselet és érdekérvényesités hazai és nemzetkdzi férumokon, izleti, tarsadalmi és kormdnyzati

szervezetekben.

e Egy ipardgi ,kézds hang” megteremtése, a piaci szereplék, szakmai szervezetek, szakmai saijtd, szakhatésdgok

irdnydba valé folyamatos, hiteles kommunikdcié.

Tovébbi informécié:
Somogyi Endre,

IAB Hungary Ggyvezetd
Email: endre@iab.hu
Mobil: +36 20 333 2933
www.iab.hu
twitter.com/IABHungary
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